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Aulas | COMPETENCIAS CONHECIMENTOS HABILIDADES PRATICAS AVALIACAO
PEDAGOGICAS

02 Compreender e Conceitos Basicos de Interpretar, Aula
aplicar as técnicas e | marketing, sua evolugdo | diagnosticar e tedrical/pratica,
ferramentas de e aplicages. desenvolver novas conteldo fornecido

marketing para préticas para leitura.
adaptacéo e operacionais da Estudo de caso.
aplicabilidade para administracéo de

a execucao no marketing.

mercado de moda.

04 Assimilar como se MIX de Marketing. Desenvolver Aula ,T“?k?a'ho_s
gerencia o marketing atividades de tedrica/pratica com |nQ|y|dua|s.
dentro de uma gerenciamento de projecdo em slides, Atl\(ldades
empresa da area de marketing para Etapas do Plano de Avallatlygs. Aulas
moda/confeccdo empresas da area Marketing. P_rat'ca%
compreendendo a de moda/confecgso. Participagao e
propaganda: Desempenho nas

aulas.

04 O comportamento do | Analise do Entender os Aula
consumidor e as comportamento do processos e tedrica/ pratica.
estratégias que consumidor e processo conceitos de Aplicacao de
podem ser deciso6rio de compra; marketing para técnicas do Plano
executadas. empresas na area de Marketing.

de moda.

04 Compreender e Gestéo de marcas, Interpretar, Aula Trabalhos
aplicar as técnicas e benchmarking, diagnosticar e tedrica/prética. individuais.
ferramentas de segmentacédo de desenvolver novas Desenvolvimento de Atividades
marketing para mercado, diferenciacdo e | praticas Contetdo com Avaliativas. Aulas
adaptacédo e posicionamento operacionais da Criatividade. Praticas.
aplicabilidade para a mercadolégico; administracédo de Participacéo e
execucao no mercado | embalagem. marketing. Desempenho nas
de moda. aulas.

04 Assimilar como se Ferramentas da Desenvolver Aula

gerencia o marketing
dentro de uma
empresa da area de
moda/confeccdo
compreendendo a
propaganda;

comunicacao integrada
de marketing.

atividades de
gerenciamento de
marketing para
empresas da area

de moda/confecgéo.

tedrica/pratica para
criar e desenvolver
conteldo através de
Pesquisa de
Mercado.




02 O comportamento do | A cadeia de valor como Entender os Aula teérica/pratica Avaliacéo e

consumidor e as
estratégias que
podem ser
executadas.

elementos da gestao processos e para revisar todo o Recuperacéo
mercadoldgica. conceitos de conteudo e Final da
marketing para desenvolver o Plano Disciplina.
empresas na area de Marketing.
de moda.

METODOLOGIA

Aulas tedricas. Aula expositiva e dialogada.

Ambiente virtual com tutoriais (Moodle).

A construcdo das competéncias pretendidas sera facilitada por meio dos seguintes
recursos didaticos: textos (livros, artigos, estudos de caso, etc.).

Extensao: Oficinas, Aulas presenciais, Workshops, Video aulas, Eventos, dentre outras.

AVALIACAO

AVALIACOES OFICIAIS NO SEMESTRE (02 - duas)

12 NOTA - Elaboracao e Desenvolvimento das Etapas do Plano de
Marketing. Avaliacao Individual e ENTREGA das atividades na DATA
PREVISTA. As atividades possuem pesos especificos detalhados no
Moodle. Esta nota sera do envolvimento, participacao e entrega na data.

AS DATAS DAS ATIVIDADES NAO SERAO PRORROGADAS.

22 NOTA - Entrega Final do Plano de Marketing — Atividade e Avaliacao
Individual. Essa nota sera de conclusao do Plano, entregue dentro do
Template fornecido.

ATITUDES
GERAIS

Saber comunicar suas ideias.

Prezar organizacao nos trabalhos e nas atividades.

Ser criativo ao desenvolver as estratégias de marketing de acordo com as necessidades
encontradas por meio da pesquisa.

Buscar a inovacao em suas acdes, como forma de melhorar os processos na industria da
moda. Utilizar a pesquisa como meio de avancar no mercado da moda.
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