FORMATACAO DO PLANO DE MARKETING

Condig¢oes que devem ser observadas:

O Plano de Marketing a ser realizado é um trabalho académico,

portanto deve atender as exigéncias da metodologia cientifica. A seguir,

apresentaremos algumas normas que devem ser atendidas na apresentacéo

do trabalho.

a) REDACAO. A redacdo do Plano de Marketing deve ser a mais simples e

objetiva possivel, procurando-se evitar termos de dificil entendimento e
palavras estrangeiras que podem tomar o texto macante. Quanto ds

palavras estrangeiras, se for possivel, utilize termos traduzidos.

b) DIGITACAO. A digitacéo do Plano de Marketing deve atender as normas

metodolégicas. O trabalho deve ser digitado num editor de texto
compativel com o padréo Microsoft Word; formato A4 (210 x 297). A letra
deve ser do tipo Arial, tamanho 12, cor preta. Se for possivel, utilize
gréficos e tabelas, pois os mesmos melhoram a apresentacdo do
trabalho, facilitam a andlise dos dados devido a melhor visualizacéo e

tornam a leitura mais agraddvel e atraente.

CAPA. Deve conter os seguintes dados: 1) autor; 2) titulo; 3) a unidade
de ensino e instituicio em que é apresentado; 4) nome do professor da
disciplina; 5) local cidade); 6) ano. A capa é a cobertura que reveste o

trabalho.



d)

f)

g)

ESPACO E MARGENS. Utilizar para pardgrafos, espacos entre linhas (1,5);
espacos entre pardgrafos, antes (6 pts.) e depois (6 pts.): e as seguintes
margens: margem superior de 3,0; margem inferior de 2,5; margem
esquerda de 3,0; e margem direita de 2,0. Estes espacos maiores
facilitam futuras anotacdes e correcdes, bem como, a fixacéo no fichdrio

Ou na pasta.

TITULOS E SUBTITULOS. No trabalho, devem ser usados titulos e subtitulos
para facilitar a localizacdo de assuntos especificos no texto e demonstrar

a hierarquia que existe entre os temas abordados.

APENDICES. O apéndice ou anexo, é a matéria suplementar do texto, tais
como contratos, questiondrios, leis, estatisticas, fotos, etc. que se
acrescenta a um trabalho como esclarecimento ou documentacéo, sem
dele constituir parte essencial. Algumas vezes é necessdrio acrescentar
exemplos, modelos ou adendos ao plano como: o resultado de uma
pesquisa muito detalhada, fotos de locais citados no texto ou ainda cépias
de materiais de comunicacdo do préprio produto da concorréncia e ndo

se deseja interromper o fluxo de informacées.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS. E o relacdo das fontes utilizadas pelo
autor. Todas as obras citadas no texto devem obrigatoriamente figurar
nas referéncias bibliogrdficas. Exemplo: SANTOS.S.A.; PEREIRA, H.J.

Criondo seu préprio negbcio: como desenvolver o potencial

empreendedor. Brasilia: Ed. SEBRAE, 1995.



